Блог Лаборатории TRIMAX
Скачано с http://trimax.ru/blog/2009/05/alice-in-tvland-0/
Алиса в Зателевизорье. Начало.
(краткое руководство по выращиванию телебыдла в любых условиях)

«ВВЕДЕНИЕ»

Прилетит вдруг волшебник
В голубом вертолете
И бесплатно покажет кино…
                              Детская страшилка

В данном миниотчете я решил представить результаты многолетних, тщательных исследований невидимых механизмов скрытого влияния такого безобидного на первый взгляд и всем известного с раннего детства девайса, как телевизор, на зрителей…
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У многих людей есть смутные ощущения того, что телевидение, как-то негативно влияет на их собственную жизнь, но четкого и ясного понимания всей глубины происходящего практически ни у кого нет.

Да это и неудивительно, потому что используемые механизмы секретнее фокусов Коперфильда.

Но все по порядку, как говорится, ягодка по ягодке…

И для начала разберемся, что такое телевизор и телевидение в целом.

Если спросить у человека, что такое телевизор, то как правило слышишь маловразумительные ответы типа:

- это такой ящик по которому передачи показывают.
- это аппаратура
- это там где кино кажут и т.д.

Это происходит отчасти потому, что сам по себе телевизор мало кому интересен, намного интереснее, то что по нему показывают…

И вот здесь то и становятся возможными настоящие чудеса…

А теперь откройте свой разум и вдумчиво прочитайте не меньше 10 раз следущие 2 определения.

Телевидение - это разветвленная, всепроникающая, электронная инфраструктура, построенная для того, чтобы владелец этой системы мог беспрепятственно и долгосрочно проникать в ваш собственный мозг и программировать его, как ему заблагорассудится.

А точнее, зомбировать вас в угоду своей черной душе и коварным интересам.

Телевизор - это искусственно созданный излучатель суггестивной (гипнотической) информации, который телезритель добровольно устанавливает у себя дома, открывая тем самым абсолютно полный доступ к мозгу для зомбирующего воздействия на подсознание.

А еще проще:

ТЕЛЕВИЗОР – ЭТО ТРАНСЛЯТОР ИЛЛЮЗОРНОЙ РЕАЛЬНОСТИ!
Со всеми вытекающими…

Образно говоря, телевизор - это реально существующий, психотронный солярий, который из-за безмерного и долговременного облучения, белого человека превращает в негра.
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Сам лично наблюдал страшно смешную картину, как белый человек насмотревшись негров по телевизору, начал что-то пытаться бормотать под африканские ритмы.

Как вы думаете, пришло бы это здоровому, в трезвом уме и здравой памяти, взрослому россиянину в голову без телевизионного зомбовоздействия, году так в 1930?

А теперь после того, как с определениями разобрались, можно окунаться в расследование устройства механизмов зомбирования через телевизор.

И напоследок определимся еще с одним понятием.

Зомбирование - это процесс гипнотического воздействия на человека без его ведома, согласия и разрешения.

в следующий раз мы рассмотрим с вами Механизм №1. - «Использование Контраста»

Алиса в Зателевизорье. Механизм №1
«Использование Контраста»

Это очень эффективный метод воздействия и одновременно очень простой.

В гипнозе он может называться скрытым выделением внушения, в НЛП - аналоговым маркированием и т.п.

Суть приема в том, чтобы из потока информации скрыто выделить внушение.
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В телевидении он применяется очень просто - когда начинается рекламный блок, то звук становится немного громче, а когда реклама заканчивается, звук становится прежним.

Так как человеческий мозг очень чувствительно обрабатывает поступающую информацию, то бессознательно он выделяет рекламный блок из остального телепотока и кодирует его немного иначе.

А после двадцатого просмотра в подсознании уже существует крепкий обособленный информационный фантом данного рекламного внушения.

И будьте уверены, что когда-нибудь этот рекламный фантом, обязательно шепнет вам тихонечко на ухо приятным эротическим голосом: Купи этот дезодорант! Пусть тебя девки полюбят как в рекламе!

И вы, конечно же, купите…

Допустим вам вдруг неожиданно захотелось мороженного…

А так уж случилось, что и деньги есть, и ларек с мороженным рядом и настроение отличное…

Как Вы поступите в таком случае?

По данным опроса 100% людей ответили, что пойдут и полакомятся пломбирчиком (определенным).

Понимаете, что происходит?

Никто из опрошенных не задумался, - Откуда взялось это желание!

А ведь вам никто не мешает задуматься и даже возможно провести ревизию желаний и понять, действительно ли Кока-Кола - всегда?

Ведь есть же в ревизиях что-то полезное…

Это, например, вам могло бы помочь понять какие желания ваши истинные, а какие ложные, вредные, внушенные из вне, противоестественные.

И вообще очень полезно просто понять, а какие бывают желания, сколько их всего штук, и зачем они нужны именно вам?

Только так вы сможете настроить восприятие, чтобы оно отделяло зерна от плевел…

А теперь оставим пока рекламу в покое и зададим вопрос:

А зачем владельцы телевидения показывают НОВОСТИ?

Какие механизмы влияния здесь задействованы?

На эти вопросы мы и дадим ответ в следующей главе - Механизм 2. «Поддержание Тревоги».

Алиса в Зателевизорье. Механизм №2.
«Поддержание Тревоги» (оцепенение)

Когда вы включаете телевизор, то постоянно и неизменно притягивают внимание новостные передачи.

Да оно и понятно.

Так как людям интересно, что происходит в данный момент времени в окружающем мире.

Потому что кажется, что на основании своевременной информации можно учесть изменение в ситуации, подкорректировать свои планы и тем самым уберечь себя от досадных неприятностей.

В самом простом случае это “Прогноз погоды”, благодаря которому можно предусмотрительно решить, - брать сегодня с собой зонтик или нет.

Казалось бы, все очень хорошо, что “Новости” придуманы специально, чтобы помогать людям лучше разбираться в ситуации, в том, что происходит вокруг.

Однако, если долго внимательно и тщательно присматриваться к этому явлению с точки зрения влияния на психику, то можно найти чрезвычайно интересные подмены понятий.

Первое, что становится очевидным, это масса новостей, которые с практической точки зрения, нам НЕ ДАЮТ ВООБЩЕ НИЧЕГО ПОЛЕЗНОГО.

То есть по Новостям показывают тонны разрозненных сообщений, которые к нашей жизни не имеют совершенно никакого отношения.

Какое отношение к россиянину может иметь события в какой-нибудь вьетнамской деревушке или очередной переворот в Анголе и т.д. и т.п.

Как эта информация поможет стать вам более здоровыми, смелыми, интеллектуально развитыми, богатыми, счастливыми, живущими по совести и в ладу с собой и окружающими людьми?

Да никак!

Ответ очевиден - это технология отвода глаз.

Людей отвлекают от их насущных проблем и действительно жизненно важных вопросов.

От тех вопросов, которые действительно могли бы наполнить жизнь здравым смыслом?

Но и это еще не все!

Самая страшная подмена заключается в том, что в новостях показывают специально ОТСЕЯННЫЕ ФАКТЫ.

А конкретно только те, которые ПОДДЕРЖИВАЮТ ТРЕВОЖНОСТЬ!

Допустим в мире за какой-то период случилось 1000 разных событий.
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То есть кто-то родился, умер, попал в катастрофу, женился, изобрел новый источник энергии, придумал как жить без денег, ушел на войну, раскопал новый город и много чего еще…

Понятно, что все показать невозможно, поэтому в новостях покажут всего 10 фактов.

Проблема в том, что покажут только тревожные факты: катастрофы, войны, взрывы, падение самолетов, изнасилования, убийства, кризисы, разъяренных болельщиков и т.п.

А про новые изобретения, технологии, перспективные разработки никто не обмолвится ни единым словечком.

Как будто их и нет совсем.

Если кто-то сомневается в таком раскладе, то пусть задаст себе один простой вопрос:

- Где информация правдивее: в Новостях или в СЕКРЕТНЫХ АРХИВАХ?

И уж не для того ли созданы СЕКРЕТНЫЕ АРХИВЫ, чтобы скрыть от ВАС настоящую ПРАВДУ?

Представьте сколько бы можно было бы понаделать отличных новостей из информации хранимой в СЕКРЕТНЫХ АРХИВАХ.

Поэтому вывод напрашивается однозначный, что практически все новости ОБЫДЛЯЮТ и ПОВЫШАЮТ УРОВЕНЬ ТРЕВОЖНОСТИ…

Для того, чтобы все прониклись идеей, как оказывается жить то страшно, надо сидеть тихонечко дома, помалкивать и не высовываться на улицу…

Самое смешное, что для многих людей это до тошнотворности очевидно, и многие хотят выключить телевизор, но им мешает то, что как раз в этот момент начинается развлекуха…

А это уже другая глава… -  “Механизм 3. «Развлекуха»”

Алиса в Зателевизорье. Механизм №3.
 «Развлекуха»

Здесь мы быстро и поверхностно проанализируем еще одну грань – развлекуху.

Сюда относятся различные развлекательные передачи, фильмы, мультики, музыкальные клипы, шоу, сериалы, спорт…

В общем, все что КРАСОЧНО и НИ О ЧЕМ…
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Главная задача развлекухи это опять же банально отвлечь вас от реальной жизни, решения насущных проблем, то есть съесть ваше внимание и затащить в мир иллюзий.

Поговорка «Делу - Время, Потехе - Час» благодаря телевидению превращается в «Потехе – Время, Делу - Час».

А точнее не потехе, а Иллюзиям, так как это вовсе не одно и тоже, потому что потеха в реальности гораздо полезнее пустых, кем-то состряпанных иллюзий.

Дело в том, что во время развлекухи человек вырабатывает Энергию Эмоций, благодаря которой можно было б 100 раз на Эверест забраться  или добиться кучу всяческих успехов, благ или подвигов понаделать…

А что мы имеем в сухом остатке…

Сбросив всю Эмоциональную Энергию в ТЕЛЕДЫРКУ, обессиленный человек максимум мечтает поесть да поспать.

И ему глубоко по барабану все великие свершения, шедевры и подвиги, в которых он мог бы проявить, развить и укрепить свои таланты.

Хотя, справедливости ради, все же необходимо признать, что телевизор в какой-то мере подталкивает людей проявлять Эмоциональную Энергию в реальности.

Но, как правило, эти проявления носят взрывной, агрессивный, деструктивный характер.
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Это очень хорошо можно проследить на примере трансляции футбольных матчей и поведения болельщиков, которые после ответственных матчей нажираются, орут, дебоширят и всякими иными способами демонстрируют нелицеприятное поведение.

Только вот что это им может дать?

Футболисты хоть деньги получают немалые, да и физически выносливые, потому что тренируются…

А болельщики?

По-моему, очевидно, что в этом есть что-то нездоровое.

Ну и в заключение этой главы мы подходим к главному механизму деструктивного воздействия развлекухи.

Тщательный анализ заставляет сделать однозначный  и почти шокирующий вывод.

«Почти» потому, что каждый интуитивно хоть раз в жизни чувствовал это.

А именно то, что все развлекательные передачи и фильмы – это один сплошной «БЫДЛОФРЕЙМ»!

Посмотрите осознанно любую развлекательную программу и вы поймете, что ее внутренности буквально нашпигованы вредоносными, деструктивными внушениями-вирусами.

Судите сами, почти во всех фильмах, показывают убийства, употребление алкоголя, табака, наркоты, мяса, всякие извращения.

Более подробно поговорим об этом в следующей главе…

А пока просто задайте следующие вопросы:

Кому и зачем нужно это показывать?

Зачем Вам нужно это смотреть?

И еще мы забыли такой важный компонент, как ЮМОР.

Это очень хитрый, тонкий и незаметный инструмент подмены понятий.

Механизм прост…

В жизни есть вещи, понятия, события, к которые полезны и имеют смысл, когда к ним относишься СЕРЬЕЗНО…

То есть над этим классом понятий ШУТИТЬ нельзя НИКОГДА…

А если начать ШУТИТЬ этими вещами, то их энергетическая суть разрушается.

А именно этим и занимается телевидение при помощи развлекухи.

Например, попробуйте мысленно представить, что кто-либо публично в древнем Египте пошутил над Фараоном…

Получается?

Да он бы этого шута заставил бы в одну харю построить пирамиду, разобрать и снова построить…

Кстати, в Греции примерно так с СИЗИФОМ поступили.

А сейчас?

Полный и очевидный беспредел, можно шутить и пародировать кого и что угодно…

Любые святыни, законы, традиции.

Вернее не любые, а только РОДНЫЕ, которые дают людям СИЛУ, ОСОЗНАННОСТЬ, КОНГРУЭНТНОСТЬ, а в противовес навязывают ЧУЖИЕ, которые несут СЛАБОСТЬ, БЕСПРОСВЕТНОСТЬ, РАЗЛАД, ДЕГРАДАЦИЮ и РАЗРУШЕНИЕ.

Я не призываю быть всегда серьезным и никогда не смеяться – совсем нет!

Я пытаюсь сказать, что когда начинают смеяться над действительно серьезными, часто страшными вещами, то их серьезность падает настолько, что людям начинает казаться, что проблемы не существует, и делать ничего не надо.
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Например, с экрана телевизора часто шутят над проблемой пьянства, на эту тему надрывают животики юмористы, снимаются фильмы, над которыми смеются и потом цитируют (фильмы Рогожкина об особенностях охоты, например) а что в итоге?

В итоге – страна ВЫМИРАЕТ.

Вот что действительно страшно в этом механизме.

А сейчас рассмотрим яркий пример техники навешивания негативного ярлыка.

Я когда-то давно видел передачу, где людей с экрана учили что-то мастерить своими руками из подручных материалов.

И вроде бы задумка хорошая, да только поражало название – ярлык, которое уже само по себе отталкивало.

Называется передача – «Очумелые Ручки»!!!

Раньше людей, которые могли сделать буквально все своими руками уважали и почитали, и говорили, что у них «Золотые Руки»!

А на что подменили?

Теперь представьте, как чувствует себя бессознательное, которое воспринимает все буквально…

А вырисовывается очень любопытный пакет негативных образов, как-будто валяются на полу морга маленькие ручки, отделенные от тела и зараженные вирусом Чумы.

После этого мастерить из пластиковых бутылок что-либо, становится как-то брезгливо.

Кстати, еще Бендлер описывал подобный механизм создания фобий, когда говорил своим клиентам про товар конкурентов, что по нему ползают невидимые, «ментальные вши».

Интересно еще и то, что это проект не единичный, вспомните раньше показывали еще экстрасенса ЧУМАка, крутили песню Вова – ЧУМА и в будущем, я думаю, традиция продолжится…

Результаты от техники достигаются следующие:

- убивается понятие «Золотые Руки» и замещается понятием «Очумелые Ручки»
-  формируется фобия на умение мастерить.
-  в пространство вашего дома из телевизора постоянно излучается имя страшной болезни – ЧУМА.

Понятно, что кое-что пришлось утрировать для большей наглядности, но принцип вам должен быть понятен.

Благодаря японскому профессору Эмото, на данный момент уже всем известно, что вода запоминает информацию, то есть под воздействием информации вода меняет свою молекулярную структуру.

Получается, что инфа из телевизора записывается на воду, как на DVD – диск, и выпивая эту воду, вы вставляете этот диск в свою Операционную Систему и пользуетесь «на здоровье»…

Но как бы это ни звучало, это еще далеко не самое страшное.

Поэтому закончим с цветочками и пойдем собирать ягодки в следующую главу…

Следующая глава - Механизм 4. «Реклама Деградации»

Алиса в Зателевизорье. Механизм №4.
«Реклама Деградации»

Если тщательно проанализировать содержание телеэфира, смело можно утверждать очевидный, но в то же время, плохо осознаваемый факт - большинство эфирного времени – это явная или скрытая реклама деградации.

Не вооруженным взглядом заметно, что практически во ВСЕХ фильмах показывают:

- убийства
- употребление табака или наркотических средств
- употребление алкоголя
- сексуальные извращения
- сцены преступлений
- аморальных монстров
- мутантов
- зомби или быдло
- продажность
= пидорасов и прочих вырожденцев

И это людей РАДУЕТ, или как минимум, никак не беспокоит!!!!

По каждой из обозначенных категорий можно привести сотни примеров, но только жаль времени на подобные списки.

Нас интересует больше другое, как все это воздействует на наши мозги?

Давайте детально разберемся.

Во-первых, формируется и агрессивно навязывается деградационная смысловая лавина, то есть деградация показывается повсюду, куда ни плюнь, по всем каналам, во всех кинотеатрах, во всех фильмах, с утра до вечера, с участием знаменитостей всех стран и мастей.

Во-вторых, чтобы сделать ПОСТУПОК, человек должен иметь ВНУТРЕННЕЕ ОБОСНОВАНИЕ для него в своей СИСТЕМЕ ЦЕННОСТЕЙ.

Поэтому надо обязательно учитывать, что помимо показа Деградационных Поступков еще постоянно ТРАНСЛИРУЕТСЯ ДЕГРАДАЦИОННАЯ СИСТЕМА ЦЕННОСТЕЙ!

И на экране мы не просто видим акт убийства, но и слышим, как главный герой ОБОСНОВЫВАЕТ ПРАВИЛЬНОСТЬ и НЕОБХОДИМОСТЬ своего поступка.

А многим так хочется быть похожим на своего кумира…

Фактически, уже на данный момент, ТЕЛЕЯЩИК заменил ОБЩЕЧЕЛОВЕЧЕСКИЕ ЦЕННОСТИ, ведущие к эволюционному развитию на ДЕНЬГИ!

И это, наверное самая ГЛОБАЛЬНАЯ подмена понятий в мире…

Сейчас ДЕНЬГИ заменят нам все: ДРУЖБУ, ЛЮБОВЬ, ГАРМОНИЮ и все остальное…

Все это возможно проворачивать с помощью таких проектов, как «Последний Герой», «Слабое Звено» (смысл: уничтожить всех, чтобы выжить самому и получить бабло), «Дом-2» (суть: навязывание Быдляцкого Образа Взаимоотношении Полов, как единственно правильного образца поведения) и т.д.

Мутантом скоро станет быть прикольно…
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Кульминацию СИЛЫ ГИПНОВОЗДЕЙСТВИЯ показывают проекты, где за деньги людям предлагают делать МЕРЗКИЕ ПОСТУПКИ.

Например: жрать червей, опарышей, гусениц, тараканов, засовывать в трусы свиные кишки, лежать в ящике с крысами и прочие гадости за несколько долларов…

И они это ДЕЛАЮТ!

И все это не на анонимном приеме у гипнотерапевта, а ПУБЛИЧНО!

Здесь подтекст очевиден, людям ВНУШАЮТ, что деньги могут сделать с человеком, все что угодно.

В-третьих, мозг постоянно бомбардируется СКРЫТЫМИ ВНУШЕНИЯМИ, которые программируют психику в обход сознания.

Например, многие люди искренне полагают, что они не поддаются гипнотическому воздействию.

Когда они узнают, что я гипнотизер, то все начинают просить их загипнотизировать, чтобы доказать, что гипнозу они все равно не поддаются.

Обычно, чтобы не тратить много времени, я говорю им примерно следующее: «Не могли бы вы подать мне вон тот предмет?».

И также ОБЫЧНО, в 100% случаях человек АВТОМАТИЧЕСКИ (неосознанно) протягивает мне указанный предмет.

Тогда я его спрашиваю, - зачем он протягивает мне этот предмет?

Человек, недоумевая, говорит, что это я его об этом попросил.

Но ведь это ИЛЛЮЗИЯ, НЕПРАВДА, потому что я всего лишь задал вопрос - не мог бы он подать?

И единственно логично правильным ответом должен был быть: либо МОГ, либо НЕ МОГ!

В гипнозе такой прием называется – «Команда, скрытая в вопросе».

Этот прием заставляет человека сделать действие, минуя сознательный контроль, что и было показано на примере.

Допустим, вы задаете человеку вопрос – “Есть ли у вас часы?”

Будте уверены, если они у него есть, он обязательно скажет вам сколько времени, а если даже нет - будет стараться (или сделает попытку) помочь вам узнать время.

Хотя вы ему про Время не сказали ни единого слова …

Этот пример, здесь рассмотрен лишь для того, чтобы стало со всей очевидностью ясно, что телевизор – это самый мощный гипнотизер в жизни большинства людей, и при тщательном анализе телепередач моно легко выяснить, что здесь используются ВСЕ БЕЗ ИСКЛЮЧЕНИЯ известные гипнотические приемы, феномены, фреймы и технологии…

Если мы задумаемся какой РЕЗУЛЬТАТ ПОЛУЧАЮТ от нас изготовители Обыдляющего Видеоряда, то автоматически сделаем ШОКИРУЮЩИЙ вывод:

ВСЯ ЭТА ПИД..СИЯ для ТЕЛЕЗРИТЕЛЯ становится ПРИВЫЧНОЙ и РАДОСТНОЙ НОРМОЙ ЖИЗНИ!!!

[image: image9.jpg]


Тут главное нельзя допускать мысль о том, что все телевидение целиком – это РЕКЛАМА ОРУЖИЯ, НАРКОТИКОВ, ДЕНЕГ и других ИСТОЧНИКОВ СВЕРХПРИБЫЛИ ХОЗЯЕВ ТЕЛЕВИДЕНИЯ.

И что практически любой СОВРЕМЕННЫЙ фильм – это всего лишь Красочный Рекламный Ролик с Дорогими Спецэффектами…

И если вы вдруг решили задуматься, как такое возможно в принципе, то ответы можно получить в следующих главах…

В следующей главе рассмотрим Механизм №5 - «Ложь, перевирание, утаивание»

Алиса в Зателевизорье. Механизм №5.
«Ложь, перевирание, утаивание»

В этой главе мы рассмотрим механизм, который является краеугольным камнем, основой для всех существующих манипуляций.

Мы все живем в мире, где в основе практически любого УСПЕХА в обществе лежит ЛОЖЬ во множестве своих проявлениях.

Таких как, клевета, вранье, утаивание правды, частичная правда, недомолвки, приукрашивание, подмены понятий, PR, замалчивание, фильтрация, навешивание ярлыков, слухи и т.д. и т.п.

Что же такое ЛОЖЬ?

В Википедии на этот счет значится следующее определение:

Ложь — утверждение, не соответствующее истине, высказанное в таком виде сознательно — и этим отличающееся от заблуждения.
Термин имеет смысл только для двоичной логики. В двоичной логике ложь — одно из двух возможных (совместно с истиной) состояний, обозначаемое обычно логическим нулём.
Ложь является одним из приоритетнейших инструментов при управлении.

От этой печки и станем плясать дальше…

И подумаем, КАК мы можем реально ПРОВЕРИТЬ поступающую нам в мозг телевизионную ИНФОРМАЦИЮ?

Соответствует ли она ИСТИНЕ или же нет?

И если ДА, то насколько?

Технически мы находимся в УДАЛЕННОМ  ДОСТУПЕ от телесобытий и НИКАК не можем быть уверены на 100% в том, что ТЕЛЕКАРТИНКА СМОНТИРОВАНА правдиво.

Когда мы смотрим теленовости, за пределами восприятия остается тот ПУТЬ, который ИНФОРМАЦИЯ прошла от МЕСТА СОБЫТИЯ до вашего конкретного телевизора.

А также те ИЗМЕНЕНИЯ и СОЗНАТЕЛЬНАЯ КОРРЕКЦИЯ ЦЕНЗУРЫ, произошедшие по ПУТИ с информацией и исказившие ее.

И если вдруг у вас до сих пор остался вопрос – ЗАЧЕМ КОМУ-ТО СОЗНАТЕЛЬНО ИСКАЖАТЬ ТЕЛЕНОВОСТИ и прочую инфу, то вновь обратитесь к 3-му абзацу определения…

Там пропущено только лишь одно слово…

Ибо Ложь является одним из приоритетнейших иструментов при управлении ВАМИ!!!

Тут, кстати, тоже не обошлось без подмены понятий.

Посмотрите внимательно на второй абзац определения, где «Термин имеет смысл для двоичной логики».

Так вот, это действительно может быть справедливым, но только для «Точки Рассудка», а вот в «Точке Бытия» - ложь это вовсе не абстрактный термин, а вполне конкретное, реальное явление, которое оказывает непосредственное ВЛИЯНИЕ на Вашу ЖИЗНЬ…

И зачастую влияние ВРЕДНОЕ, РАЗРУШАЮЩЕЕ, ОСЛАБЛЯЮЩЕЕ…

Для предельной ясности я предлагаю термин, который имеет смысл для ЛЮБОЙ логики:

ЛОЖЬ – это ИНФОРМАЦИОННОЕ ПРЕСТУПЛЕНИЕ!

ПРОТИВ ВАС…

Самое смешное то, что никого не шокирует сегодняшняя безнаказанность этих преступлений!

Давайте подумаем ПОЧЕМУ?

Сейчас дела обстоят так, что людей приучили ДОВЕРЯТЬ ТЕЛЕВИЗОРУ и ОТУЧИЛИ ДУМАТЬ своей головой…
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Или лучше сказать, натянули телевизор на голову…

Это стало возможным по нескольким причинам, но основной является то, что человек перестал понимать различие между ЗНАНИЕМ и МНЕНИЕМ.

Подробно об этом можете прочитать в статье «ЗНание и МНение»…

После того, как это произошло и началась вся веселуха…

Как только, человек утратил ЦЕЛОСТНОЕ ЗНАНИЕ, он начал СОБИРАТЬ МНЕНИЯ.

А где больше всего различных мнений?

Правильно!

В волшебном ящике!

Нажмите всего одну кнопку на пульте и в вашу голову хлынет огромный водопад мнений: лучших экспертов, лучших профессоров, лучших астрологов, лучших профессионалов, и еще много всяких лучших, модных, крутых, профессиональных, актуальных, концептуальных…

Вобщем слушай, сколько влезет…

И помни, что завтра будет ЕЩЕ БОЛЬШЕ всяких, ЧУЖИХ мнений, а послезавтра еще и умножатся на порядок…

А чтобы вам было как можно комфортнее заблудиться в «УМНОЖАТЕЛЕ МНЕНИЙ» разработаны специальные передачи, которые создают и поддерживают иллюзию того, что ТЕЛЕВИЗОР – ИСТОЧНИК ИСТИННЫХ ЗНАНИЙ.
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Речь идет о всех передачах, типа «О, счастливчик!», «Такси», «Угадай мелодию», «Слабое звено» и подобных…

Механизм прост как правда, на экране показывают «обычных» людей, которые за деньги, как обезьяны за банан, корчат задумчивые, идиотские гримасы и раболепно ждут, когда БОЖЕСТВЕННЫЙ ВСЕЗНАЮЩИЙ ТЕЛЕВЕДУЩИЙ озарит их умы ПРАВИЛЬНЫМ ОТВЕТОМ…

И как правило, Телеведущий перед тем, как сказать ответ еще должен поглумицца немного, поиздеваться, по 20 раз с разными выражениями ПОЛНОГО ПРЕВОСХОДСТВА поспрашивать – А вы точно уверены? А может деньги заберете?

Всех переплюнула передача «Поле Чудес», там ведущий корчит рожи и даже делает вид, что не знает, что за слово написано на ТЕЛЕСТЕНЕ…

Как видите, суггестивное телезомбирование приобрело поистине чудовищный размах…

Так и хочется иногда воскликнуть «Уважаемый телевизор! Помилуй мя».

Интересно, придумал бы Эрик Берн свой Трансактный Анализ, если бы жил сегодня?

Как известно, он предложил модель, где в каждом человеке есть три «Внутренних Я» - Родитель, Взрослый, Ребенок…

Сейчас, кажется более уместным использовать модель Телетрансактный Анализ, где внутренние «Я» называются: Родитель, Телевизор, Ребенок!

А в будущем может докатиться до того, что все целиком «внутреннее Я» вытеснится «внутренним телевизором».

«Телевизор – Телевизор – Телевизор – Пи…ец…»

В следующей главе мы погрузимся в телеметафору и называется она - Механизм №6. «ТелеНаркотик».

Алиcа в Зателевизорье. Метафора, Механизм №6.
«ТелеНаркотик»

Для начала попробуйте представить следующий вариант:

Некие инопланетяне гуманоидной расы случайно попадают на Райскую Планету на которой как водится есть все для счастливого существования: прекрасный климат, голубое небо, огромные океаны, чистые реки и озера и … РАСТЕНИЯ!

Особенно потрясли инопланетян растения, которые росли повсюду и которые обладали чудесными свойствами…

Они могли поглощать углекислый газ и выделять кислород, могли цвести, давать вкусные плоды, из них можно было построить все, что угодно, в жару они давали тень, а в холод они дарили огонь…
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Но больше всего инопланетян обрадовало то, что некоторые растения обладали особенными качествами - МЕНЯТЬ СВОЙСТВА РЕАЛЬНОСТИ…

Их назвали РАСТЕНИЯ СИЛЫ…

Растения Силы могли подчинить их своей воле, но пришельцы со временем научились ГРАМОТНО общаться с этими растениями …

И вырастили РАЙСКИЙ САД!

Обратите внимание - именно САД, то есть РАЙ без САДА принципиально не мыслим…

Например, БЕЗ ДЕНЕГ рай вполне мыслим, а вот без САДА – нет!

Ну и как положено, стали за счет РАЙСКОГО САДА  вести Божественное Существование…

А потом появились ЗЛЫДНИ, которым не нравилось, что все живут в раю и они приняли специальные меры…

Они хотели, чтобы люди жили в СТРАХЕ и НЕГАТИВЕ…

Они назвали растения силы НАРКОТИКОМ и запретили БЕСПЛАТНО и по собственной воле их использовать…

Вместо этого на РАЙСКОЙ ПЛАНЕТЕ пришельцы вынуждены ТАЙНО ПОКУПАТЬ СОЗДАННЫЕ ПРИРОДОЙ РАСТЕНИЯ СИЛЫ…

Иначе их безжалостно САЖАЮТ в ТЮРЬМУ…

Потому что ЗЛЫДНИ очень сильно боятся, что инопланетяне с помощью Растений Силы уйдут в миры, где не надо зарабатывать деньги…

И как еще одно средство контроля, ЗЛЫДНИ подменили растения специальным устройстовом, которое также показывало ИНЫЕ МИРЫ и РЕАЛЬНОСТИ, но в данном случае под полным контролем ЗЛЫДНЕЙ.

Так был ИСКУССТВЕННО создан ГЛОБАЛЬНЫЙ ТЕХНОНАРКОТИК…

И теперь ЗЛЫДНИ практически полностью заменяют и контролируют СНЫ и ГРЕЗЫ пришельцев.

И самое главное, что ДОЗА постоянно повышается, если раньше дома стоял черно-белый телевизор, показывающий со скрипом 2 программы, то сейчас телеэраны можно смотреть буквально отовсюду.

Они установлены на улицах, площадях, в столовых, магазинах, маршрутках, кинотеатрах…

И показывают они бесчисленное множество каналов.

Сейчас, чтобы уйти в МИР ИЛЛЮЗИЙ не нужно курить, пить, колоться, глотать колеса, достаточно только легкого нажатия пальца на кнопку пульта.

И внимание проваливается в прекрасный мир ЧУЖИХ иллюзий.

Заодно, улучшается и качество ТЕЛЕНАРКОТИКА…

Существуют специально созданные студии и лаборатории, которые постоянно совершенствуют СПЕЦЭФФЕКТЫ и создают новые.
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Новые спецэффекты берут в плен внимание своей красочностью, необычностью и невиданностью.

После них обыденность кажется бесцветной, скучной и недоделанной.

Поэтому внимание залипает и дребезжит в спецэффектах, как муха в паутине до полного ПЕРЕДОЗА.

Чем больше времени вы проводите в мире чужих телеиллюзий, тем слабее и беспомощнее вы становитесь в реальном мире.

Хорошая же новость в том, что вся эта глава фантастическая и не имеет к нам людям никакого отношения.

Любопытно еще и то, что ЗЛЫДНИ придумали зловещий и хитроумный способ, как заставить пришельцев перестать употреблять растения задолго до создания телевизора…

Они просто заменили растения на МЯСО!!!

Но этот тихий омут прокипятим как-нибудь в другой раз… [image: image14.png]



Следующая глава - Механизм 7. «Рекламные Паузы»

Алиса в Зателевизорье. Механизм №7 и Заключение.
«Рекламные Паузы»
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Наверное нельзя сейчас найти ни одного человека, который бы не знал, что такое Рекламная Пауза, Рекламная Заставка, Рекламный Блок, Рекламный Ролик…

Поначалу Телереклама, как правило, бесит практически всех.

Или бесила, пока не выработалась привычка.

И это не удивительно, так как это, пожалуй, самый жестокий и циничный механизм скрытого и неосознаваемого разрушения психики.

И дело тут вовсе не в самой информации о резине для жевания, перхоти, прокладках, кариесе, таблетках, а в САМОМ ФАКТЕ ПОКАЗА РОЛИКА.

Остановимся здесь поподробнее.

И как говорится, будем познавать в сравнении…

Когда человек смотрит интересный, 2-х часовой фильм допустим в кинотеатре, то он полностью погружается в сюжет, вовлекается, переживает за персонажей, концентрируется на замысле.
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После чего у человека в сознании остается ЦЕЛОСТНО ВОСПРИНЯТАЯ ИСТОРИЯ.

Или иначе, у человека в сознании формируется НЕПРЕРЫВНАЯ 2-Х ЧАСОВАЯ МЫСЛЬ…

А как известно из Йога-сутры, полная концентрация на предмете в течении 40 минут дает полную власть над этим предметом.

Значит можно утверждать, что ДЛИНА мысли и определяет по большому счету МОЩЬ сознания.

То есть, в мире существуют явления, для понимания которых, а также для управления которыми просто необходима СПОСОБНОСТЬ СОЗДАВАТЬ ДЛИННЫЕ МЫСЛИ.

И чем длиннее, тем лучше…

Для уничтожения именно этой способности и был разработан механизм рекламных пауз.
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Фактически, «Рекламная Пауза» - это психотронные ножницы, созданные в вертолете голубыми телеволшебниками, для ПОСТОЯННОГО кромсания ваших мыслей.

Допустим, человек смотрит интересный фильм, вовлекается в сюжет и вдруг – Бац!

…Ему начинают показывать кариес, перхоть, вшей, простуду, прокладки и прочие ФОБИЙНЫЕ штучки…

Понятно, что мысль рвется и ЗАЩИТНЫЕ МЕХАНИЗМЫ ПСИХИКИ заставляют человека испытывать целую гамму негативных эмоций от отвращения, до немотивированной агрессии.

Мол - ”Одумайся!”, “Ты че творишь то ваще!?”…

Это - защитные механизмы, сродни рвотным рефлексам, возникающим при первых попытках употребления алкоголя молодым, крепким организмом…

Но, человек, руководствуясь ИНТЕРЕСОМ и Законом последовательности, старается досмотреть фильм до конца.

А дальше все просто до очевидности, - начинается ДРЕССИРОВКА сознания по методу Павлова.

В результате ИССКУСТВЕННО и НАСИЛЬСТВЕННО формируется сознание, способное создавать 15-ти минутные МЫСЛЕОБРЫВКИ…

Обыдленный таким образом Человек через каждые 15 минут просмотра фильма без рекламы начинает нервничать, суетиться и полностью теряет смысловую нить.

У него начинаются смутные позывы сходить в туалет, покурить, налить чаю и т.д.

В общем - результаты дрессировки - налицо!

Кстати, аналогичный механизм действует в сознании табакокурильщиков!

Я знаю, о чем говорю, так как сам был много лет мегазаядлым курильщиком.

Бывало так, что не покурив полчаса, начинали пухнуть уши и полностью блокировалась способность что-либо понимать.

Так что, наблюдайте, думайте, сравнивайте, примеряйте на себя и делайте выводы.

За вас этого не сделает никто!

«Заключение»

Мы пока приостановим изложение результатов расследования Механизмов Телепорабощения.

Понятно, что на эту тему можно написать многотомную диссертацию и что в действительности все намного сложнее и тоньше…

Но, подобная задача не ставилась целью данного отчета…

Мы не касались здесь многих механизмов, например, искажения Индивидуальных Ритмов, допустим, когда вы смотрите фильм с диска, то вы сами выбираете удобное для себя, а значит ПРАВИЛЬНОЕ время просмотра, в случае же с ТВ, вы ВЫНУЖДЕНЫ ПОДСТРАИВАТЬСЯ под матрицу телепрограммы передач.

The Telematrix has you…

Также, за скобками осталась проблема ПОТРЕБЛЕНИЯ ГОТОВЫХ ОБРАЗОВ, и как следствие, потеря способности дешифровки письменных знаков и умения создавать образы при чтении.

А какова эффективность обыдления от «Метода ярких вспышек»!

Понятно, что все это очень интересно и важно, но…

Здесь ставилась задача лишь помочь осознать масштабы проблемы, заинтересовать, предложить проснуться, зацепить, царапнуть, заставить поспорить, возразить, шевельнуться, и если неимоверно повезет, и сложатся чудесным образом обстоятельства, то и ОСВОБОДИТЬСЯ!
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И если вы чувствуете, что голова становится похожа на мусорное ведро, полное скомканных мыслеобрывков, которые иллюзорным одеялом окутывают сознание, заставляя уснуть покрепче, то ПОМНИТЕ, что вы можете быть СИЛЬНЕЕ всего этого.

Просто стряхните с себя это!

Постройте свой мир и создайте свои новости и события!

Создайте себя из собственных мыслей, интересов, желаний и помогите выбраться друзьям и знакомым!

Не СМОТРИТЕ, А УЧАСТВУЙТЕ!

И да пребудет с Вами живой апельсиновый СОК - Сила, Осознанность, Конгруэнтность!

***
Узнать больше о механизмах скрытого воздействия можно в рассылке http://www.trimax.ru/subscribe.php
В следующей заметке - Приложения (результаты научных исследований).

P.S. Если Вам понравилась статья - почему бы не переслать ее другу?

